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MIKRO IKTISAT

Piyasalar siniflandirilirken genellikle 4 kriter esas alinmaktadir. Bunlar; « Piyasadaki alici-satici sayisi « Ureti-
len mallarin niteligi « Uretim faktérlerinin hareketliligi « Taraflarin (alici-satici) piyasa hakkinda bilgisi

Tam rekabet piyasasinin varsayimlari:

Atomisite: Piyasada ¢ok sayida alici ve satici vardir. Cok sayida alici ve satici olmasindan dolayi, bu ilgi
gruplari piyasada olusan fiyat diizeyini kendi davraniglariyla etkileyemezler. Urlinlerinin fiyati izerinde firma-
larin tek baslarina kontrol gugleri bulunmamaktadir. Dolayisiyla hem alicilar hem de saticilar piyasada olusan
fiyati veri almak zorundadirlar. Bu durum price-taker kavrami ile ifade edilmektedir.

Homojenlik: Uretilen mal ve hizmetler homojendir. Tiketicilerin farkli firmalarin (riinlerine kargi nesnel, za-

mansal, mekansal veya kisisel bir tercih farkliigini dikkate almadiklari mal ve hizmetlere homojen mal ve
hizmetler denilmektedir.

« Mobilite: Piyasaya giris-gikislar tamamen serbesttir. Uretim faktérlerinin hareketliligi hususunda higbir en-
gelleme yoktur. Batik maliyetler s6z konusu degildir. Batik maliyet, firmanin piyasayi terk etmek zorunda
kalmasi halinde karsilastigi maliyettir.

« Seffaflik: Alici ve saticilar piyasa hakkinda tam bilgiye sahiptir. Hem alicilar hem de saticilar piyasada olup-
biten her seyden haberdardirlar.

Tam rekabet piyasasi, sinirsiz sayida alici ve saticilarin bulundugu, Uretilen mallarin homojen, piyasaya gi-
ris- gikislarin serbest ve piyasa hakkinda taraflarin tam bilgi sahibi olduklari piyasa yapisidir. Uretilen Griinle-
rin homojen ve ¢ok sayida alici ve satici olmasindan dolayi tam rekabet piyasasinda, firmanin Gretmis oldugu
malin fiyati ile diger firmalarin satis miktarlar arasindaki iliskiyi gosteren ¢apraz fiyat esnekligi sonsuz olmak-
tadir. Capraz-fiyat esnekliginin sonsuz olmasi, Uriinlerin tam ikame oldugu; Grinlerin tam ikame olmasi ise,
piyasadaki ayni tir Griinlerin ayni 6zelliklere sahip olmasi anlamina gelmektedir. Urlinlerin homojen ve satici-
larin ¢ok sayida olmasindan dolayi tam rekabet piyasasinda her firmanin lretmis oldugu Urline ait ¢capraz-
miktar esnekligi sifir olmaktadir.

Genel denge analizinin ortaya konulmasinda genellikle Edgeworth kutu diyagramindan yararlaniimaktadir. iki
tiketicinin mal bosluklarini birlestiren diyagrama Edgeworth kutusu denmektedir. Diger bir ifadeyle, dikdort-
genin alani icinde yer alan noktalarin, ¢esitli mal ya da faktor bilesimlerini gésterdigi ve en etkin tiketim ya da
uretim bilesimlerinin farksizlik egrileri ya da es urtn egrileri araciligiyla belirlendigi diyagrama Edgeworth ku-
tusu adi verilmektedir.

Edgeworth kutu diyagramindan hareketle yapilan genel denge analizi refah ekonomisi basligi altinda ele
alinmaktadir. Genel denge analizinde birden fazla iktisadi durum icerisinde, toplumsal yonde en ¢ok istenilen
durum 6n plana ¢cikmaktadir. Buradaki temel yaklagim kit kaynaklarin en etkin sekilde kullaniimasi ve elde
edilen giktinin en etkin etkin sekilde dagitiimasidir. Bu durumu aciklamada italyan iktisatci Wilfredo Pareto ta-
rafindan literatlire katilan Pareto Optimalite kriteri dikkate alinmaktadir. Hi¢ kimsenin refahi azaltmaksizin ba-
z1 bireylerin refahini arttiran her tiirli degisiklik toplum refahini arttirmakta olup, Pareto optimalite veya Pareto
etkinlik olarak adlandiriimaktadir.

Pareto etkinliginin (i¢ unsuru bulunmaktadir. Bunlar: « Tiiketimde Etkinlik » Uretimde Etkinlik * Tiiketim ve
Uretimde Esanli Etkinlik

Asimetrik Bilgi: Asimetrik bilgi kavrami Amerikali iktisat¢i George Arthur Akerlof'un ¢alismalari ile 6nem ka-
zanmaya baglamistir. Gergek yasamda iktisadi karar birimleri olan tiketicilerin veya Ureticilerin bir malin nite-
likleri hususunda birbirinden farkli bilgiye sahip olabilecekleri ifade edilmektedir. Bu durum asimetrik bilgi
olarak adlandiriimaktadir. Bir ekonomide asimetrik bilgi sorunu s6zlesme 6ncesi veya s6zlesme sonrasi orta-
ya ¢ikabilmektedir.

Asimetrik bilgi, ters se¢im, ahlaki tehlike ve temsilcilik sorunu gibi sorunlara neden olabilmektedir. Asimetrik
bilginin s6z konusu oldugu durumlarda piyasa mekanizmasi etkinligi saglayamamakta, hikiimetin piyasaya
mudahale etmesi gerekmektedir.

Ters sec¢im sorununda bilgi eksikliginden dolayi k6t mal satan Uretici 6dillendirilirken, ahlaki tehlikede ise
herhangi bir s6zlesmeye bagh olarak yikimlilik altina giren tarafin yakimluliguni yerine getirmemesi
halinde diger taraf riske ve zarara maruz kalmaktadir.

Sinav oncesinde son tekrar i¢in hazirladigimiz bu Gimuis Not;
Altin Notlar ve Altin Sorular’dan hazirik yapan égrencilerimizin anlayacagi sekilde kisalhlarak hazirlanmigtir.
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Monopol Piyasasinin Tanimi ve Varsayimlari: Cok sayida alicisi olan ve yakin ikamesi bulunmayan bir malin
tek bir Ureticisinin/saticisinin oldugu piyasa yapisi, monopol piyasasi olarak adlandiriimaktadir.

Monopol piyasasinin temel varsayimlari sunlardir:

* Tek bir satici bulunmalidir.

» Cok sayida alici olmalidir.

* Piyasaya giris-gikislar engellenmisgtir.

» Uretilen mal ve hizmetlerin yakin ikamesi bulunmamalidir.

» Monopolci piyasada mali Ureten tek uretici oldugundan dolayi monopolct firmanin malina olan talep, piya-
sa talebine esittir.

* Talep kanunundan dolayr monopolci firma piyasa talep egrisini dikkate alarak hareket etmek zorundadir.
» Monopolct firma istedigi gibi ya fiyati ya da miktari belirleyebilir, ancak her ikisini birden belirleyemez.
* Monopolcu firma tarafindan iretilen mal kolay bozulmamalidir.

» Malin fiyatini kendisi belirleyebildigi icin monopol piyasasindaki firma fiyat yapici, yani price maker olarak
adlandiriimaktadir.

Monopolde Fiyat Farklilagstirmasi: Monopolci firma piyasada yakin ikamesi olmayan bir mali Gretmesinden
dolayi, arz etmis oldugu malin fiyatini veya miktarini degistirebilme imkanina sahiptir. Giinlik yasamda mut-
lak anlamda olmasa da monopol giiciine sahip olan firmalar 6zellikle fiyat farklilastirmasi stratejisini tercih
etmektedirler. Monopolci firmanin tlketici rantinin bir kismini veya tamamini ele gegirmek amaciyla uygula-
mis oldudu fiyat stratejisine fiyat farklilastirmasi denir. Ayrica fiyat farklilastirmasi, bir mala maliyet ve kalite
farki olmadan, farkh piyasalarda veya farkli miktarlar igin farkh fiyat talep edilmesidir.

Fiyat Farklhilagtirmasinin Sartlan :

» Ayni malin farkli fiyatlarda satisa sunulacagi piyasalar birbirlerinden ayrilabilmelidir.

* Birbirinden ayrilan piyasalarda ayni malin talebinin fiyat esnekligi farkli olmaldir.

* Piyasalari birbirinden ayirmanin firmaya getirisinin, maliyetinden yiksek olmasi gerekir

Fiyat Farklilagtirmasinin Turleri:

Kisisel fiyat farklilagtirmasi: Birinci dereceden fiyat farklilastirmasi veya tam fiyat farklilastirmasi da denilen
kigisel fiyat farklilastirmasinda ayni1 mal farkli tiketicilere farkli fiyatlardan satilmaktadir

Miktar eksenli fiyat farklilagtirmasi: ikinci dereceden fiyat farklilagtirmasi da denilen miktar eksenli fiyat
farklilastirmasinda monopolcu firma ayni mah kullanim miktarlarina ve zamanlarina goére farkl tarifelerden sa-
tisa sunabilmektedir. Or: otobus, tramvay gibi toplu tagimacilik hizmetlerinde farkli fiyatlandirma yapilmakta;
bir biniglik alinan bilet fiyati ile 5 biniglik alinan biletin 1 binislik fiyati arasinda fark bulunmaktadir.

Piyasa eksenli (mekansal) fiyat farklilagtirmasi: Uclincii dereceden fiyat farklilagtirmasi da denilen piyasa
eksenli fiyat farkhlastirmasinda monopolct firma, ayni mali farkli piyasalarda veya bdlgelerde farkh fiyatlardan
satisa sunmaktadir. MEDAS’In elektrigi kdyde kullananlara farkli, sehirde kullananlara farkli, sanayide kulla-
nanlara farkl fiyatlardan arz etmesi, piyasa eksenli fiyat farklilastirmasinin diger bir 6rnegidir

Piyasa mekanizmasinin en etkin sekilde isledigi durum Pareto etkinligi olarak adlandirildiginda, piyasa me-
kanizmasinin kendi basina s6z konusu etkinligi saglayamamasina piyasa basarisizligi denilmektedir.

Piyasa basarisizliginin nedenleri: Piyasa glicu, dissalliklar, kamusal mallar ve asimetrik bilgi’dir

Teknik agidan ikame mallar, ayni ya da benzer teknoloji veya Uretim yapisina sahip olan mallari tanimla-
maktadir.

iktisadi agidan yakin ikame edilebilir mallar, normal bir araba ile yaris arabasi érneginde oldugu gibi ayni
ihtiyaci tatmin etmesine karsin farkl fiyatlara sahip olan mallari ifade etmektedir.

Homojen mal Ureten firmalar topluluguna endiistri, homojen olmayan mal treten firmalar topluluguna ise
triin grubu adi verilmektedir. Bu agiklamalar ¢ergevesinde endustri kavraminin tanimlanmasinda iki 6nemli
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kritere yer verilebilir:

¢ Yakin ikame mal Ureten firmalarin endistri olarak tanimlandigi tretilen mallarin niteligi/piyasa kriteri;
e Ayni Uretim yontemini kullanan firmalarin tanimlandidi Gretim yontemlerinin benzerligi/teknik gelisme kriteri-
dir.

Oligopol piyasasinda birbirlerine bagimli az (sinirh) sayida firma faaliyet gdstermektedir. Oligopol piyasalari-
nin kendi igerisinde siniflandiriimasinda, uretilen mal ve hizmetlerin (GrGnlerin) nitelikleri 6n plana ¢ikmakta;
drtinlerin homojen olmasi halinde homojen (saf) oligopol piyasasindan, heterojen olmasi halinde ise hete-
rojen (farklilagtiriimig) oligopol piyasasindan sdz edilmektedir.

Uriinlerin homojen oldugu piyasa yapisi tam oligopol, heterojen (farklilagtirimis) oldugu piyasa yapisi ise
kismi (eksik) oligopol olarak da adlandiriimaktadir.

Tuketicilerin farkli firmalarin Grlnlerine karsl nesnel, zamansal, mekansal veya kisisel bir tercih farklihgini dik-
kate almadiklari mal ve hizmetlere homojen mal ve hizmetler denilmektedir.

Oligopol piyasalarinin varsayimlari:

* Oligopol piyasasinda az sayida satici, gok sayida alici vardir.
* Firmalar arasinda karsilikli bagimlilik s6z konusudur.

» Uretilen mal ve hizmetler homojen veya heterojendir.

* Piyasaya giris-gikislarda piyasanin yapisindan kaynaklanan yapisal veya firmalarin davraniglarindan kay-
naklanan stratejik engeller s6z konusudur.

Rekabet¢i (Tam rekabet) piyasasinda kisa donem faktor talebi: Kisa ddonemde sermayenin sabit emegin
ise degisken girdi oldugunu varsayalim. Burada firmalarin faktér talebini dogrudan etkileyen iki kavram vardir.
Bu kavramlar, marjinal fiziki (riin ve marjinal faktér maliyetidir.

Faktorlerden herhangi birinin Uretimde kullanilan miktarini bir birim artirdigimizda firmanin toplam gelirinde
meydana gelen degismeye marjinal fiziki Giriin veya marjinal iiriin geliri denir.

Diger girdiler sabitken ilave emek istihdamina bagli olarak ortaya ¢ikan Uretim artisina emegin marjinal fiziki
ariind (MPPL) veya kisaca emegin marjinal tiriinii (MPL) denir. Bu kapsamda ilave Urun satisindan elde
edilen hasila icin emegin marjinal iiriin hasilasi ((MRPL)) kavrami kullanilmaktadir. Diger taraftan emegin
Uretimde kullanilan miktarini bir birim artirdigimizda firmanin toplam maliyetlerinde meydana gelen degisme-
ye marjinal faktor maliyeti denir. Marjinal faktor maliyeti ayni zamanda licrete (w) esittir.

Kartel: Benzer mallari Ureten firmalarin, bagimsizliklarini kaybetmeden belirli bir pazar Gzerinde monopol du-
rumlarini korumak ve aralarindaki rekabetin etkilerini azaltmak amaciyla yaptiklari birlesmeye kartel denir.
Kartele giren bir firma ortak bir fiyat ve Uretim politikasini kabullenmek zorundadir. Karteli olusturan firmalar
aralarindaki rekabeti ortadan kaldirmak suretiyle piyasada Ustunlik kurmakta ve karlarini artirmaktadirlar.
Ayni zamanda yasalar 6niinde bagimsiz birer tesebbus olarak gériinmektedirler. Kartele giren her firma ortak
bir fiyat ve Gretim politikasini kabullenmek zorundadir. Kartelin en bilindik 6érnegi 1960 yilinda kurulan petrol
ihrag eden Ulkeler 6rgltl ismiyle bilinen OPEC’dir.

iki veya daha fazla sayida firmanin gerek yasal ve gerekse ekonomik bagimsizliklarini kaybederek, yapilan
bir anlagsmayla birlesmelerine trost denir.

Karteller genellikle dért bicimde goériilmektedir:

« Uretim Karteli: Her firmanin ne kadar (retim yapacag kartel anlagsmasiyla belirlenir.

* Fiyat Karteli: Karteller Grinin satis fiyati konusunda anlasabilirler.

» Bolge Karteli:Her firmanin hangi bolgede satis yapacagi kartel anlagsmasiyla belirlenir.

» Satin Alma Karteli: Karteli olusturan firmalar yapacaklari bir anlagsmayla bir GrGini ucuza ithal edip i¢ piya-
sada daha pahali bir sekilde satabilirler.
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